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Реферат. Изменение медиапотребления в цифровую эпоху является объектом пристального 
внимания как российских, так и зарубежных исследователей. Современные культурологические 
исследования отмечают возрастание роли видеоконтента в медиасреде. Учитывая актуальные трен-
ды, библиотеки все чаще для реализации различных целей и задач создают собственные видеома-
териалы. Таким образом, создание видео стремительно становится неотъемлемой частью работы 
современной библиотеки. Однако, несмотря на некоторый сложившийся опыт библиотек в этой 
области, до сих пор недостаточно исследований обобщающего и теоретического характера, посвя-
щенных содержанию, ориентирам, перспективам развития деятельности, связанной с созданием и 
использованием библиотечных видео, отсутствует их классификация. 
Цель настоящей работы — провести анализ содержания видеоконтента библиотек, обозначить часто 
встречающиеся материалы, а также определить перспективы использования данного инструмента 
для решения собственных задач. В статье рассматриваются определения термина «видеоконтент». 
Представлены основные виды выпускаемых библиотеками видео, их характеристика, особенности. 
Отдельное внимание уделяется видеопроектам библиотек России. Раскрывается опыт Астрахан-
ской библиотеки для молодежи им. Б. Шаховского в использовании собственного видеоконтента. 
Затрагивается вопрос типологии видеоматериалов, выпускаемых библиотеками. Предложена сле-
дующая классификация видео библиотек: видеообзор, виртуальная книжная выставка, вебинар 
(онлайн-семинар или веб-конференция), интервью, юмористический видеоролик, интернет-транс-
ляция, анонс мероприятия, видеоотчет и буктрейлер. Указаны основные причины, препятствующие 
востребованности библиотечного видеоконтента у широкого круга интернет-пользователей. Дано 
обоснование необходимости и важности данного вида деятельности, предлагаются возможные пер-
спективы использования библиотеками собственного видеоконтента. Благодаря его наличию биб-
лиотека перестает быть закрытым институтом, хранящим знания внутри себя, что не может не ска-
зываться положительно на ее имидже. Используя понятные человеку визуальной культуры средства 
коммуникации, она меняет стереотипы и демонстрирует свою современность.
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Цифровая среда, ставшая неотъемлемой 
частью современного общества, на про-
тяжении последних десятилетий не-

изменно определяет характер человеческой 
деятельности. Аудитория Интернета растет в 
геометрической прогрессии. В 2019 г. в мире 
насчитывалось 5,11 млрд уникальных мобиль-
ных пользователей, по сравнению с предыдущим 
годом этот показатель увеличился на 100 млн 
(2%); интернет-аудитория составляла 4,39 млрд 
человек, прирост за год — 366 млн (9%); в соци-
альных сетях зарегистрировано 3,48 млрд поль-
зователей (больше на 9%) [1].

Увеличению популярности видео спо-
собствовало множество различных факторов. 
Здесь можно назвать не только активное раз-
витие видеохостингов, повышение доступности 
и скорости Интернета, но и широкое распро-
странение визуального восприятия: «...на смену 
эпохе модерности приходит эпоха визуального. 
В 1990-е гг. визуальное становится тотальным: 
кино, телевидение, массмедиа далеко не исчер-
пывают сферы визуального. Визуализации под-
вергаются все сферы человеческой жизни» [2]. 
В соответствии с этим меняется не только способ 
восприятия информации, но и менталитет, пред-
почтения, поведение современного человека. 

По словам М.В. Габовой, «в условиях со-
временной действительности, все более уско-
ряющегося темпа развития, научного прогресса, 
а также социокультурных практик и процессов 
мы можем наблюдать все более стремительный 
темп возникновения и усиления визуальных 
практик, обусловленных визуальными ком-
муникациями, возникновением множества ви-
зуальных кодов, режимов видения, техник и 
практик. В процессе восприятия информации 
на первый план выходит уже не текстовый сим-
вол, а зрительный образ» [3, с. 31]. 

Смещение медиапотребления в сторону ис-
пользования новых медиа (Интернета, компью-
тера, смартфона и пр.) взамен традиционных 
(печатных) отмечают такие исследователи, как 
И.В. Лизунова [4], В.Н. Ильмухин [5].

Самым посещаемым видеохостингом в 
России в 2019 г. являлся YouTube [1]. Рассма-
тривая этот канал коммуникации, В.М. Ми-
хайлова, М.С. Фицурина и Е.Н. Петровский 
приходят к выводу, что YouTube представля-
ет собой действенное средство привлечения 
внимания большого числа людей и увеличения 
объема продаж [6]. Видео не только передает 
необходимую информацию о товаре или услуге, 
но и прочно закрепляет положительный образ, 

используя запоминающийся слоган или мотив. 
А наличие Интернета даже в самых отдаленных 
уголках нашей страны дает возможность 
компании стать узнаваемой для наибольшего 
числа потенциальных потребителей. 

Следуя актуальным тенденциям, библиоте-
ки также меняют способы и каналы взаимодей-
ствия со своей аудиторией, все чаще включая в 
область деятельности функцию по созданию и 
размещению в Сети собственного видео. 

Некоторые эксперты полагают: популяр-
ность видео обусловлена тем, что для освоения 
визуальных образов не требуется грамотность, 
а информация подается достаточно примитив-
но. Так, Л.Б. Зубанова в статье «Визуальная и 
книжная культура: идеология информационно-
медийных предпочтений» пишет: «Американский 
исследователь Н. Постман, осмысляя так называ-
емый феномен “исчезновения детства”, подчер-
кивает, что для того, чтобы освоить визуальную 
(телевизионную) культуру во всей ее полноте, 
по сути, не требуется стадии обучения (перед 
ее лицом и семи- и семидесятилетний человек 
практически равны, в ней нет понятия грамот-
ности, так как отсутствует алфавит). И в норму 
входит — полувзрослый человек: взрослый, ко-
торый реагирует на примитивную информацию; 
и ребенок, который знает то, что не должен был 
знать» [7, с. 55]. Н.А. Симбирцева, рассматривая 
бытование визуальных образов в культуре, отме-
чает: «Слово, сохраняя свои сущностные харак-
теристики, переживает кризис, связанный ско-
рее с проблемами морально-этического порядка: 
есть поток слов, но нет ответственности за текст. 
Формализация процесса общения нивелирует его 
смысловую природу. Зачастую текст подменяет-
ся картинкой или набором знаков, смайликов, 
анимированных микросюжетов. В потоке шумов 
и звуков важным элементом познания мира и 
общения с ним становится визуализированный 
текст, который быстрее и эффективнее улавлива-
ется сознанием и оседает в нем. Собственно про-
чтение и осмысление печатного текста требует от 
читателя времени и усилий» [8, с. 31]. 

Однако необходимо заметить, что в кон-
тексте деятельности библиотеки собственное 
видео не только служит эффективным сред-
ством привлечения к печатному тексту, но и 
помогает формировать положительный имидж. 
Известны примеры, когда после выхода како-
го-либо фильма или сериала в разы повышался 
интерес к книге [9], т. е. библиотека, по сути, 
имеет возможность продвигать свои интересы 
актуальными для пользователя методами. 
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В профессиональной литературе в послед-
нее время все чаще освещаются различные 
аспекты работы библиотек с собственными 
видеоматериалами. Нередко они посвящены 
применению мультимедийных технологий в 
библиотеках в целом (А.А. Кубаев, Л.М. Кур-
ганская [10], И.Ю. Матвеева [11]) или касаются 
отдельных видов библиотечных видео — бук-
трейлеров (Н.В. Шевцова [12], Н.М. Свергуно-
ва [13], Л.Н. Якина [14], М.В. Загидуллина [15]). 
Специалисты выражают свое мнение о целесо-
образности создания подобных видеоматери-
алов (Ю.В. Щербинина [16], А. Добрянская 
[17]). Некоторые работы имеют практический 
характер (Т.М. Плохотник [18], Н.О. Сипель 
[19]). Обзорная информация представлена Н.В. 
Бекжановой и А.З. Селениным, которые пыта-
ются понять, используют ли библиотеки (и как 
именно) современные возможности для пред-
ставления видеоконтента [20]. 

Цель настоящей работы — провести анализ 
содержания видеоконтента библиотек, обо-
значить наиболее часто встречающиеся мате-
риалы, а также определить перспективы ис-
пользования данного инструмента для решения 
собственных задач.

Видеоконтент библиотек:
общая характеристика

Понятие «видеоконтент» вошло в оборот 
относительно недавно и пока не имеет обще-
принятого толкования. По мнению М. Леднева, 
эксперта в области цифрового маркетинга, «ви-
деоконтент — любые видео, которые вы выкла-
дываете в сеть от своего лица или организации, 
которую представляете (в качестве сотрудника 
или владельца)» [21]. Встречаются и другие 
определения видеоконтента: «некая информа-
ция, представленная в мультимедийном фор-
мате, которая создается под потребности и ин-
тересы целевой аудитории» [22], «содержание 
сайта, представленное в видеоформате» [23], 
«видео, основанное на потребностях целевой 
аудитории и ее перцептивных навыках» [24].

Однако в настоящей работе в качестве ба-
зового определения используется трактовка 
термина из статьи И.Чернышева «Видеокон-
тент: 13 видов + наши наработки»: «Видеокон-
тент — совокупность всех видеороликов, раз-
мещенных на Вашем ресурсе (сайте, канале, 
группе)» [25]. Исходя из этого, синонимами 
понятия видеоконтент являются: видеоролик, 
видеозапись, видео, видеоматериал.

Как уже отмечалось, исследований, в ко-
торых было бы в комплексе проанализировано 
содержание библиотечного видео, недостаточ-
но. Поэтому важным источником информа-
ции представляется статья Н.В. Бекжановой 
и А.З. Селенина [20]. В ней рассматривается 
наличие и содержание собственного видеокон-
тента ведущих библиотек мира, фонд которых 
превышает 12 млн ед. хранения. В ходе иссле-
дования были получены следующие резуль-
таты: только 9 из 23 библиотек размещают на 
своих сайтах видео. Исследователи обращают 
внимание на его содержание: «В настоящее 
время это чаще всего 1-2 публичных выступ-
ления директора учреждения, материалы ка-
кой-нибудь “юбилейной” конференции или 
фрагменты телевизионных программ, обыч-
но выполненных кустарно или без учета спе-
цифики публикаций в глобальной сети. То есть 
размещенный видеоконтент не имеет адресной 
направленности, носит случайный и необяза-
тельный характер» [20, с. 246]. Авторы прихо-
дят к выводу, что библиотекам еще предстоит 
проделать огромную работу, чтобы выйти на 
уровень соответствия представлениям совре-
менного пользователя.

Если попробовать пойти по пути авторов 
исследования, взяв за основу библиотеки, то 
получаются следующие результаты: на 1 мар-
та 2020 г. видеоканалы имеются у 12 биб-
лиотек; по количеству подписчиков (117 тыс.) 
и видеозаписей (4477) на первом месте с боль-
шим отрывом находится Библиотека Конгресса 
США. Содержание канала составляют видео-
записи различных мероприятий, интервью из-
вестных людей, буктрейлеры, обучающие ро-
лики, экскурсии по библиотеке, телевизионные 
и другие материалы о событиях в библиотеке. 

Благодаря тому, что процесс создания ви-
део стал доступнее по сравнению, например, 
с 2013 г., позволить себе снимать могут не толь-
ко самые крупные библиотеки. Анализ содер-
жания видеоматериалов различных библиотек, 
а также статей о деятельности в СМИ позволяет 
сделать вывод о том, что видеосъемкой сейчас 
занимаются библиотеки различного уровня и 
с любым числом пользователей. В профессио-
нальных изданиях часто публикуются статьи 
об опыте в данном направлении, материалы 
методического характера по наполнению ви-
деоканала. Важно, что происходит постоянное 
развитие. 

Уникальным в своем роде можно назвать 
наполнение страницы в YouTube-канале Астра-
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ханской библиотеки для молодежи  им. Б. Ша-
ховского [26]. Назовем его отличительные черты. 
Во-первых, видео группируются в тематические 
проекты, каждый из которых отвечает соб-
ственным задачам. Это краеведческие проек-
ты («Живые улицы», «Интерактивные чтения 
“300 лет на службе России”»), юмористические 
(«Comics vine “Плюшки”», «Видеоафиша»), 
с участием иностранных студентов («Прочита-
но. Рекомендуем!»), «Топинамбур-интервью», 
антинаркотический проект «Я против» и др. 
Во-вторых, видео выполнены профессиональ-
ным оператором, имеют качественную картин-
ку. В-третьих, они подготовлены с учетом осо-
бенностей восприятия информации возрастной 
группой, для которой работает библиотека. Как 
правило, видео, имеющие больше всего просмо-
тров и комментариев, — короткие, юмористи-
ческого характера с элементами театрализации, 
игрофикации, затрагивающие актуальные для 
молодежи темы. 

Постоянно обновляемый контент позво-
ляет библиотеке поддерживать интерес к своей 
деятельности не только на уровне региона, но 
и страны. Видео, выполненные, казалось бы, 
в легком стиле, облекают традиционное со-
держание библиотеки в привлекательную для 
молодого человека форму. Интересен в этом 
отношении опыт Российской государственной 
библиотеки для молодежи (РГБМ). Первые 
видео библиотека стала размещать в 2011 году. 
С 2017 г. РГБМ уже имеет профессиональную 
видеостудию и на своем канале в YouTube пуб-
ликует образовательные лекции, промороли-
ки проектов, рекламные ролики о библиотеке, 
производит онлайн-трансляции интересных 
мероприятий [27]. Являясь главным методиче-
ским центром для библиотек, обслуживающих 
молодежь, РГБМ реализует обучающие видео-
проекты для библиотечных специалистов. Со-
держание материалов, удобная форма подачи 
информации, профессионализм лекторов обе-
спечивают многотысячные просмотры видео 
и служат наглядным примером качественного 
контента. Среди популярных видеопроектов 
можно назвать такие, как Library Planet (о за-
рубежных молодежных библиотеках), автор-
ская онлайн-школа «Эффективная библиоте-
ка», «Успешные библиотечные программы для 
молодежи» и др. Большое внимание уделяется 
рекламе библиотеки и ее услуг. Так, видео-
ролик «Один день из жизни библиотекаря», 
набравший более 24 тыс. просмотров, можно 
скорее отнести к категории «вирусного видео», 

чем к рекламе [28]. В видео привлекательно 
представлена библиотека с ее возможностями 
и услугами, а также професия библиотекаря, 
что позволяет решать несколько задач одно-
временно.

Свои видеостудии имеют Пензенская об-
ластная библиотека им. М.Ю. Лермонтова, 
Центральная городская детская библиотека 
им. А.С. Пушкина (Саров, Нижегородская 
обл.), Центральная районная библиотека ЦБС 
Красносельского района (Санкт-Петербург) 
и др. Для привлечения в библиотеку детской 
аудитории организуются мультистудии, напри-
мер в Библиотеке Нижнетамбовского сельского 
поселения (Комсомольский район, Хабаров-
ский край), Центральной муниципальной биб-
лиотеке им. М. Горького (Ижевск). 

Основные виды выпускаемых
библиотеками видео

Видео, размещаемые библиотеками на 
своих страницах в YouTube, отличаются боль-
шим разнообразием, однако попыток класси-
фицировать его содержание по определенным 
признакам пока не предпринималось. Более 
того, нет единого подхода к классификации 
видеоконтента без привязки к библиотечному 
наполнению. Наблюдаются отдельные попыт-
ки выделить типы и виды видео в различных 
публикациях, авторы которых предлагают 
использовать видео для продвижения товара 
или услуги [21; 22] или в качестве привлече-
ния целевой аудитории и коммуникации с ней 
[23; 24]. Однако множество разновидностей 
видеоконтента и высокая степень жанровой 
подвижности осложняют выработку общего 
подхода. В связи с этим автор не берет на себя 
смелость предлагать в качестве основополага-
ющей типологии собственное разграничение 
библиотечных видеоматериалов. В то же время 
на основании изучения содержания видео биб-
лиотек можно выделить наиболее часто встре-
чающиеся материалы.

Видеообзор — непродолжительный видео-
ролик, посвященный нескольким книгам, как 
правило имеющий информационный или ре-
комендательный характер. Видеообзор может 
быть предназначен для конкретной возрастной 
группы, а также включать описание литературы 
из определенной книжной серии, тематиче-
ской подборки. Истоки данной формы подачи 
материала можно найти в библиографическом 
обзоре, который давно известен библиотеч-
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ным специалистам. Примечательно, что по-
добный жанр интересен молодежи. Некоторые 
буктьюберы (от англ. Book tuber — те, кто ведет 
свои каналы на платформе YouTube и снимают 
видеообзоры) имеют много подписчиков и вы-
зывают у пользователей сети живой отклик в 
виде многочисленных комментариев и отзывов.

Виртуальная книжная выставка — «пуб-
личная демонстрация в Интернете с помощью 
средств веб-технологий виртуальных образов 
специально подобранных и систематизирован-
ных произведений печати и других носителей 
информации, а также общедоступных элек-
тронных ресурсов, рекомендуемых удаленным 
пользователям библиотеки для обозрения, оз-
накомления и использования» [29]. Виртуаль-
ная книжная выставка является обновленным 
вариантом традиционной книжной выставки, 
но имеет преимущество в охвате аудитории и 
продолжительности работы.

В е б и н а р  ( о н л а й н - с е м и н а р  и л и  в е б -
конференция) предполагает профессиональное 
общение в режиме реального времени. Цель 
организации вебинара — обмен мнениями спе-
циалистов по различным вопросам, повышение 
квалификации, обучение. Принять в нем уча-
стие в качестве слушателя можно, подключив-
шись к трансляции по ссылке. После регистра-
ции участники могут задавать интересующие 
вопросы по теме в чате вебинара. Кроме того, 
после трансляции можно посмотреть вебинар 
в записи. 

Интервью — видеозапись беседы между 
двумя людьми, один из которых является из-
вестным человеком, медийной личностью, и 
представляет интерес для аудитории. 

Юмористический видеоролик — короткое 
видео, как правило направленное на популя-
ризацию книг, чтения, библиотек и других свя-
занных тем. Для съемки ролика в большинстве 
случаев разрабатывается сценарий, подбирают-
ся главные герои. 

Интернет-трансляция — передача в эфир 
какого-либо действия, мероприятия, которое 
происходит в данное время в определенном 
месте. Интернет-трансляция позволяет рас-
ширить аудиторию в несколько раз, так как 
к онлайн-потоку подключаются те, кто не мо-
жет физически присутствовать на транслируе-
мом событии. Съемка производится как смарт-
фоном, так и с помощью профессионального 
оборудования. Впоследствии запись (в чистом 
виде или монтированную) можно разместить 
для просмотра на видеохостинге. 

Анонс мероприятия предполагает пригла-
шение аудитории на конкретное событие. Чаще 
всего такой ролик готовят к крупному меро-
приятию или рассказывают в нем о событиях 
определенного периода (например, видеоафи-
ша на месяц).

Видеоотчет — короткий ролик о реали-
зованном в библиотеке проекте или меро-
приятии. Видеоотчет решает сразу несколько 
задач: информирует пользователей о прошед-
шем событии, повышает интерес к деятельно-
сти библиотеки, позволяет показать уровень 
работы учреждения, успешность проведен-
ного мероприятия и неподдельные эмоции 
участников.

Буктрейлер — небольшой видеоролик, 
имеющий целью привлечение внимания к ка-
кой-либо книге. Как правило, в буктрейлере 
отражен сюжет произведения, представлены 
основные герои. Он может быть в форме про-
стой презентации из текста и фотографий или 
игрового короткометражного фильма. Буктрей-
леры можно распределить по способу визуали-
зации: игровые, неигровые и анимационные; по 
форме построения сюжета: повествовательные, 
атмосферные, концептуальные [30].

Среди встречающихся на библиотечных 
каналах видео можно обнаружить также муль-
типликационные, документальные, игровые 
короткометражные и полнометражные филь-
мы. Так, Центральная районная библиотека 
пос. Троицкий (Губкинский район, Белго-
родская обл.) к 74-летию освобождения тер-
ритории Губкинского района от фашистских 
захватчиков подготовила полнометражный 
игровой фильм «Руки матери» по повести сво-
его земляка В.М. Шаповалова. Библиотекари 
выступили в качестве сценаристов, актеров, 
костюмеров и пр., т. е. были задействованы 
на всех этапах съемки. Мультфильмы снима-
ют: Центральная детская библиотека (Асбест, 
Свердловская обл.), Тарская центральная 
районная детская библиотека (Тара, Омская 
обл.), Библиотека-филиал им. И.А. Ногови-
цына (Ижевск) и др.

Перспективы
использования библиотеками
собственного видеоконтента

Последствия процесса медиатизации раз-
личных сфер жизни, выражающиеся в преоб-
ладании цифровых коммуникаций, в библио-
течной отрасли приобретают специфические 
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черты, обусловленные их социальными функ-
циями. Поэтому к основным перспективным 
направлениям создания собственного видео 
библиотеками следует отнести: 

 • повышение имиджа библиотек и библио-
течной профессии (демонстрирование по-
ложительного образа библиотекаря, доступ-
ность и разнообразие библиотечных услуг, 
современность, актуальность библиотеки как 
информационного, интеллектуального центра 
и т. д.); 

 • привлечение к чтению (реклама конкрет-
ной книги или тематический обзор); 

 • библиографическое информирование 
(например, видеообзор книжных новинок);

 • формирование информационной куль-
туры пользователя (видеоролики по работе с 
каталогом, справочными изданиями, информа-
ционными ресурсами библиотеки и т. д.); 

 • расширение знаний в какой-либо обла-
сти (трансляция событий, мероприятий, интер-
вью с интересными гостями).

Исходя из творческих и технических воз-
можностей, библиотека может предложить 
свои варианты использования видеоконтента.

Таким образом, анализ видеоконтента 
библиотек показывает среди «последних до-
бавлений» преобладание видеозаписей самих 
мероприятий, их анонсы и небольшие отрывки, 
репортажи о деятельности. По качеству пред-
ставленного материала (яркость, насыщенность 
картинки, четкий звук, профессиональный мон-
таж, соблюдение правил размещения объек-
тов в кадре и пр.), западные библиотеки суще-
ственно опережают российские, также имеется 
разрыв и между библиотеками внутри страны. 
К сожалению, от этого страдает имидж не толь-
ко отдельно взятой библиотеки, но и всей от-
расли в целом. Так, зачастую видео совершенно 
не соответствует представлениям целевой ау-
дитории, подготовлено без учета достижений 
в области монтажа, возможностей съемки и 
пр. Ввиду разнообразия материала на видео-
хостингах привлечь внимание современного 
пользователя становится все сложнее. 

Понимание запросов современной интер-
нет-аудитории происходит медленно, что зна-
чительно влияет на способы подачи информа-
ции в видео. Среди причин, по которым сложи-
лась подобная ситуация, можно назвать сла-
бую материально-техническую базу библио-
тек, кадровые проблемы (старение персона-
ла), финансовые (создание роликов профес-
сионалами), психологические (неготовность 

библиотечных специалистов к изменениям, 
отсутствие видения перспектив развития от-
расли) и др.

Тем не менее нельзя не отметить и успехи 
некоторых библиотек в области создания и 
продвижения видео. Благодаря наличию соб-
ственного видео библиотека перестает быть 
закрытым институтом, хранящим знания вну-
три себя, что не может не сказываться поло-
жительно на ее имидже. Так, по результатам 
исследования Всероссийского центра изуче-
ния общественного мнения, отмечается не-
большой рост популярности библиотек: с 8% 
в 2014 г. до 13% в 2017 г. [31]. Конечно, эти 
данные не связаны напрямую с видеоматери-
алами библиотек в Сети, но все же говорят о 
положительной тенденции. Наличие собствен-
ного видео и его содержание играют большую 
роль, с помощью видео библиотека показыва-
ет обществу свою значимость и актуальность 
здесь и сейчас, а не в прошлом, до эпохи Ин-
тернета. Используя понятные человеку ви-
зуальной культуры средства коммуникации, 
она меняет стереотипы и демонстрирует свою 
современность.

Как отметила Д. Шидер, «либо техно-
логии обеспечат расширенный доступ к ин-
формации, либо технологические перемены 
не окажутся позитивными для библиотек, и 
наша профессия не будет востребована. Соб-
ственно, сейчас именно нашему поколению 
библиотекарей предстоит определиться с вы-
бором…» [32].
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Abstract. Changing of media consumption in the digital age is the object of focus attention of both Russian 
and foreign researchers. Modern cultural studies note the increasing role of video content in the media environ-
ment. Taking into account current trends, libraries more often create their own video materials to implement 
various goals and objectives. Thus, creation of own video content is rapidly becoming an integral part of the 
work of modern library. However, despite some established experience of libraries in this area, there is still 
not enough research of general and theoretical nature on the content, guidelines and prospects for the deve-
lopment of activities related to the creation and use of library video content, and there is no its classifi cation.
The purpose of this work is to conduct analysis of the video content in libraries, identify the most common 
materials, as well as to determine the prospects for using this tool to reach their own goals. The article dis-
cusses defi nitions of the term “video content”. The author presents the main types of videos produced by 
libraries, their characteristics and features. Special attention is paid to video projects of libraries in Russia. 
The article reveals the experience of the Astrakhan Library for Youth named after B. Shakhovsky in using its 
own video content. The paper discusses the issue of classifi cation of video materials produced by libraries. 
The author proposes the following classifi cation of library videos: video review, virtual book exhibition, 
webinar (online seminar or web conference), interview, humorous video, webcast, event announcement, 
video report and booktrailer. The author indicates the main reasons hindering the demand for library video 
content among the wide range of Internet users and gives the rationale for the necessity and importance of 
this type of activity and proposes possible prospects for using own video content of libraries. Thanks to its 
presence, the library ceases to be a closed institution storing knowledge within itself that produces positive 
impact on its image. Using means of communication that are understandable to a person of visual culture, 
it changes stereotypes and demonstrates its modern capabilities.
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brary, video content, library video, library video channel, library video studio, library image, book trailer, 
library video projects.
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Анонс

Румянцевские чтения — 2020 : материалы Международной научно-
практической конференции : в 2 ч. Москва : Пашков дом, 2020. Ч. 1. 
527 с. ; Ч. 2. 586 с.

В 2020 г. Международная научно-практическая конференция 
«Румянцевские чтения» прошла в заочной форме. 

В подготовленный издательством «Пашков дом» сборник вошли 
176 статей от специалистов библиотек всех уровней, сотрудников му-
зеев, архивов, высших учебных заведений, научно-исследовательских 
институтов России, Беларуси, Великобритании, Казахстана. 

Традиционно для «Румянцевских чтений» большое число работ 
посвящено раскрытию фондов книгохранилищ и архивов, описанию 
и анализу хранящихся в них материалов: рукописей, редких книг, 
изоматериалов, карт, нот, как единичных, так и составляющих специ-
ализированные коллекции. 

В год празднования 75-летия Победы ряд исследований был связан 
с периодом Великой Отечественной войны и созданными в это время 
произведениями.
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